Guide pour élaborer un plan de marketing digital
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Attirez et fidélisez vos prospects grace a une méthode
et des actions marketing ciblées.

Identifier les besoins de lentreprise.
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Etablir un budget réaliste
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Créer un contenu digital engageant
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Mesurer et ajuster les actions
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Vendre et aussi fidéliser les clients
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Benefices du Marketing Digital
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colit-bénéfice Résults mesurables Gain de temps




